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• �Ports escales et 
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destination aux fêtes 
maritimes de Brest

• �Co-construction de la 
stratégie (avec 4 axes)

• �Lancement de « La 
Route des Phares »
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• �Intégration de la 
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communes de Pleyben-
Châteaulin-Porzay

• �Lancement de 
la campagne de 
communication 
« Surprenez-vous »

• �Recrutement d’une 
agence de relations 
presse

2019
Expérimentation du 1er pôle 
de services multipratiques

2020 
• �Création du réseau des 
ambassadeurs de la 
Route des Phares

• �Création de l’espace 
Mer® Brest terres 
océanes

2021 
Lancement de l’espace 
Finis’Trail® Brest terres 
océanes

2022 
• �Actualisation de la 
stratégie (ajout de 
2 axes)

• �Création mutualisée 
des sites Internet 
des offices de 
tourisme de la 
destination

2023
• �Définition de la 
feuille de route 
« Faire rade »

• �Étude de 
préconisations pour 
l’axe « Cultures, 
Patrimoines et 
Tourisme urbain »
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Ports escales et 
participation de 
la destination aux 
fêtes maritimes de 
Brest

2025 
Expérimentation 
du programme des 
explorateurs sur 
LinkedIn

L ES DATES-CLÉS

En 2015, les collectivités du Pays de Brest 
font le choix de créer le Groupement 
d’Intérêt Public (GIP) Brest terres océanes. 

Cette décision est confortée par la nouvelle 
politique de la région Bretagne de créer les 
10 destinations touristiques. Notre ambition 
commune : développer la fréquentation 
touristique de notre destination de manière 
raisonnée et étalée sur l’année.  
Afin d’atteindre cet objectif, nous élaborons 
une stratégie collective, liée à l’identité de la 
destination et aux attentes des visiteurs. Pour 
sa mise en œuvre, nous décidons alors de 
mutualiser nos moyens financiers et humains 
et d’associer les acteurs publics et privés à la 
gouvernance du GIP. 
10 ans après, nous vous partageons les principales 
réalisations accomplies collectivement.

Patrick Leclerc, 
président du GIP Brest terres océanes
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20
phares

480
km de GR®

206
monuments 
historiques

LE PORTRAIT DE LA DESTINATION LA FRÉQUENTATION

LES CIBLES

La plus forte 
concentration de 
phares au monde

2 véloroutes (schéma régional)
1 espace trail
Le Canal de Nantes à Brest

L’Aber Wrac’h à Landéda, 
Camaret-sur-Mer, Morgat 
à Crozon, les Marinas du 
Château et du Moulin Blanc 
à Brest

1 153 sites 
référencés

G �Parc naturel régional 
d’Armorique

G ��Parc naturel marin 
d’lroise

5 ports de 
plaisance

12 GRANDS SITES ET ÉQUIPEMENTS 
G �Océanopolis 
G �La Récré des 3 curés 
G �Le Fonds Hélène et 

Édouard Leclerc pour la 
culture 

G �Le Musée national  
de la Marine 

G �Le phare  
de Saint-Mathieu

G �Le phare de l’île Vierge

G �Le site de Meneham 
G �L’Abbaye de Daoulas
G �Le Conservatoire 

botanique national
G �La Tour Vauban
G �Le Menez-Hom
G �Les Ateliers  

des Capucins

1er ÉVÉNEMENT MARITIME  
EN BRETAGNE
(hors départ de courses au large) 
G �Les fêtes maritimes de Brest 

4e ET 7e FESTIVALS  
DE MUSIQUE DE BRETAGNE
G �Le Bout du Monde
G �Fête du Bruit

8 OFFICES DE TOURISME

200 000 LITS TOURISTIQUES 
G �41 % marchands
G �59 % non marchands

2 millions  
de TOURISTES/an

9 millions 
d’EXCURSIONNISTES/an

TRANSPORT
G 1er aéroport breton
G 2 gares TGV : Brest et Landerneau
G �7 gares TER
G �5 gares maritimes vers les îles  

Molène et Ouessant 

Sources : lnsee, Penn ar Bed, Atout France, ADEUPa (2024), CCI Finistère, Nautisme en Bretagne

Consommation

Visiteurs à la journée

300 millions €

Français
73 %

Étrangers
27 %

 550 millions €

Les familles Les couples à double revenu
Les jeunes actifs

Les cibles affinitaires

107
prestataires 

nautique

MOYENNE 
RÉGIONALE
G �20,5 millions  

de touristes 
Français : 79 %  
Étrangers : 21 %

     7,1 milliards € 
   de consommation  

G �68 millions 
d’excursionnistes

     2 milliards € 
   de consommation 

Grand Ouest et Île-de-France

Source : résultats de l’enquête Reflet Bretagne 2022

180 km2

La plus grande rade 
d’Europe navigable 
toute l’année

parcs 
naturels

Une rade de
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LES 7 EPCI
G �Brest Métropole
G �Pays d’Iroise communauté
G ��Communauté de communes  

du Pays des Abers 
G �Communauté Lesneven  

Côte des Légendes 

G ��Communauté d’agglomération du 
Pays de Landerneau Daoulas

G ��Communauté de communes de 
Pleyben-Châteaulin-Porzay 

G �Communauté de communes 
de Presqu’île de Crozon Aulne 
Maritime 

LES AUTRES MEMBRES FONDATEURS 
G �Organisations professionnelles 

du tourisme : association 
campings Pointe Bretagne, 
association Loisirs en Finistère, 
Gîtes de France, Union des 
Métiers des Industries de 
l’Hôtellerie 

G �Acteurs touristiques :  
Tout commence en Finistère, 
Chambre de Commerce et 
d’Industrie du Finistère, Brest en 
Vue, Aéroport Brest Bretagne, 
SNCF 

LES MISSIONS

Organisation et  
développement de l’offre

Conseil et accompagnement  
des professionnels  

Promotion  
et communication

LES OBJECTIFS 
G �Augmenter ensemble 

la fréquentation de 
manière raisonnée et 
étalée

G �Développer et promouvoir 
ensemble une image 
touristique forte

G �Mobiliser et fédérer 
pour mettre en œuvre 
le plan d’actions

LES PARTENAIRES
ADEUPa, Le Crédit Agricole, 
TER BreizhGo, Decathlon

animateur de la destination 
touristique Brest terres océanes

Date de lancement 
JUILLET 2015

LA STRATÉGIE

2017-2022 : 4 premiers axes
2022-2026 : 2 nouveaux axes

LE SCHÉMA RÉGIONAL 
DE DÉVELOPPEMENT 

TOURISTIQUE
(2012- 2014)

LA GOUVERNANCE

LES FINANCEURS
Budget annuel moyen 
du GIP : 600 000 €

Création  
des 10 destinations 

touristiques bretonnes

7 Établissements 
Publics de Coopération 

Intercommunale  
et l’île d’Ouessant 

(70 %)

Conseil régional  
de Bretagne  

(17 %)

Autres 
financements : 

fonds privés, fonds 
européens, Atout 

France...  
(13 %)

Renforcer  
la collaboration 

entre les 
territoires

Associer  
les acteurs 
publics et 

privés

LE GIP

LES 6 AXES STRATÉGIQUES  
de Brest terres océanes

LE GROUPEMENT

TOURISME
DURABLE

depuis 2022

3 A
XES DIFFÉRENCIANTSLA ROUTE

DES PHARES
depuis 2017

FAIRE
RADE

depuis 2017

CULTURES, 
PATRIMOINES 
ET TOURISME 

URBAIN
depuis 2022

EXPÉRIENCES
NAUTIQUES

depuis 2017

ITINÉRANCE
DOUCE

depuis 2017

LES MEMBRES ASSOCIÉS
Les 8 offices de tourisme de la destination, Tourisme Bretagne, la chambre d’agriculture, la chambre de 
métiers et de l’artisanat, le Parc naturel régional d’Armorique, le Parc naturel marin d’Iroise, la compagnie 
maritime BreizhGo Penn ar Bed, la Fédération de Randonnée du Finistère, l’association des Îles du Ponant

Chacune des trois 
missions du GIP met 
en œuvre les six 
axes stratégiques 
de la destination, de 
façon étroitement 
articulée entre eux. 
Le tourisme durable 
y occupe une place 
centrale, en raison 
de son caractère 
transversal.

2 AXES  STRUC TUR ANTS
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20 
PHARES,

dont 6 se visitent

27 
MEMBRES

du réseau des ambassadeurs  
de la Route des Phares

L’OFFRE

La Rade de Brest est 
la plus grande rade 
d’Europe, avec un plan 
d’eau de 180 km2. 
 Elle est navigable toute 

l’année et offre une diversité 
et une richesse inédites, tant 
côté terrestre que maritime. 
L’ambition du GIP est, d’une 
part, de construire une image 
touristique de la rade en 
favorisant un tourisme 
respectueux de ses paysages et 
de sa population et, d’autre 
part, d’augmenter sa 
fréquentation de manière 
raisonnée.

Les pratiques nautiques se développent et 
la rade est un terrain de jeu unique. Avec le 
concours des acteurs nautiques de la rade, 
dont le Canoë Kayak Club Brestois (CKCB), 
15 virées salées encadrées sont proposées 
depuis juillet 2025.
 
Marc Monnier, 
moniteur brevet d’État au CKCB

PROJET  
DE SIGNALÉTIQUE

“Route des Phares” 
2025

AIDE À L’INVESTISSEMENT
pour la mise en tourisme des phares 

(étude, accueil, scénographie…)
G 7 projets accompagnés  
à hauteur de 258 000 €*

PROMOTION 

ANIMATION
d’un réseau d’ambassadeurs 

créé en 2020
G 27 membres en 2025

PLAN DE COMMUNICATION 
MULTICANAL PLAN DE COMMUNICATION 

MULTICANAL

ACTIONS SPÉCIFIQUES

LA ROUTE

DES PHARES

Carte de la Route 
des Phares

Production de 
contenus  

(vidéos, photos, 
portraits 

d’ambassadeurs…)

Application 
mobile  

2017-2022

Géocaching  
2019-2023

Une page Internet 
dédiée

Brest terres océanes 
dispose de la plus 
forte concentration 
de phares au monde. 
La Route des Phares 

offre une richesse patrimoniale 
et humaine exceptionnelle. 
L’ambition de la route est de 
faire découvrir aux visiteurs 
des expériences uniques, 
à terre comme en mer, en 
réinventant l’itinérance autour 
de ces monuments maritimes. 
Cet axe vise à coconstruire 
des propositions innovantes, 
vecteurs de promotion et 
leviers de développement de 
l’attractivité de la destination.

Les phares d’Iroise, ouverts au public avec le  
soutien du GIP, révèlent l’histoire maritime 
du territoire et offrent une expérience 
touristique unique. 

Arnaud Dubois,  
directeur de l’office de tourisme  
Iroise Bretagne

Les ambassadeurs 
de la Route des 
Phares, au DEK  
à Landunvez

« Virée salée » 
au départ du 
four à chaux 
à Plougastel-
Daoulas

LA ROUTE

DES PHARES

RADE

PROMOTION

Développement d'une 
offre d’hébergements 
insolites à la nuitée à 

destination des itinérants

ORGANISATION 
& VALORISATION 

DE L’OFFRE

Lancement d’un AMI* 

 Structuration de 
parcours nautiques 

G 15 parcours en 
2025

10
et 4 phares

11
STRUCTURES

de sports nautiques et de 
bord de mer et 13 voiliers 

du patrimoine

4
et 1 port d’intérêt 

patrimonial 

L’OFFRE

VALORISATION 
DE LA RADE 

à travers l’événementiel

FAIRE

RADE

Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 

Promotion et communication	 * AMI : Appel à Manifestation d’Intérêt
Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 

Promotion et communication	 • Financement de la Région Bretagne

ÉTUDES DE 
PROGRAMMATION

COORDINATION & PROMOTION 
D’ÉVÉNEMENTS

ÉTUDE D’AMÉNAGEMENT  
DES SITES STRATÉGIQUES 

ACTIONS SPÉCIFIQUES

Outil numérique 
radedebrest.fr

“Ports Escales” 
2016 & 2024 

(en lien avec les 
fêtes maritimes 

internationales de 
Brest)

“Rade en fête” 
2018

PORTS DE 
PLAISANCE

ÉQUIPEMENTS 
INCONTOURNABLESFAIRE

Une page Internet 
dédiée

(voir page 15)
(voir page 15)

Concept de communication  
pour les parcours nautiques :  

« Les virées salées »  
(depuis juillet 2025)
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ENJEU  
DE MÉDIATION

Sur un territoire à 
l’histoire dense et 
contrastée, Brest 
terres océanes affirme 
une identité singulière 

à la croisée de la terre et 
de la mer, entre héritage et 
modernité. L’axe Cultures, 
Patrimoines et Tourisme urbain 
vise à valoriser les patrimoines 
matériels, immatériels, 
naturels et urbains, en 
lien avec les dynamiques 
culturelles et touristiques 
actuelles du territoire.

Nous disposons d’une offre patrimoniale, 
culturelle et urbaine dense. L’enjeu majeur 
repose sur le fait de renforcer la médiation, 
afin de mieux en assurer la transmission.

Catherine Le Lay,  
médiatrice du patrimoine - Les Archikurieux

& TOURISME
URBAIN

& TOURISME
URBAIN

PATRIMOINE 
RELIGIEUX

CULTURE & 
PATRIMOINE 

MARITIME

PATRIMOINE 
INDUSTRIEL & 

DE SAVOIR-FAIRE

AMI* « Encourager une nouvelle 
narration autour des patrimoines en 

intégrant des dispositifs  
de médiation innovants »

ÉTUDE DE 
PRÉCONISATIONS
Octobre 2023 - mai 2024

Travaux démarrés 
en 2023

CULTURES, 
PATRIMOINES 

CULTURES, 
PATRIMOINES 

757 
SITES RÉFÉRENCÉS 

« PATRIMOINE RELIGIEUX »
dont 17 enclos paroissiaux
(démarche en cours pour le 

classement UNESCO)
 

223 
SITES RÉFÉRENCÉS 

« PATRIMOINE MARITIME » 
dont la Tour Vauban,  
inscrite sur la liste du 
patrimoine mondial de 

l’UNESCO 
 

173
 SITES RÉFÉRENCÉS 

« PATRIMOINE INDUSTRIEL »
 

206
« MONUMENTS HISTORIQUES » 

L’OFFRE

Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 

Promotion et communication	 * AMI : Appel à Manifestation d’Intérêt
11

AIDE À 
L’INVESTISSEMENT

PROMOTION 

Une page Internet 
dédiée à chaque 

pratique et un site 
finistrail.bzh

Participation à 
des salons rando 

et trail

Diffusion des 
éditions du GIP dans 
le magasin Decathlon 

de Brest Guipavas

Partenariat avec 
la Team Trail 

Finistère

Brest terres océanes 
est une destination 
engagée dans 
un tourisme 
responsable, avec 

des acteurs soucieux de la 
préservation de l’océan et 
de la biodiversité. Elle se 
découvre à pied, à vélo, par 
trail ou par voie maritime. 
L’objectif du GIP est de 
proposer une offre de mobilité 
pour tous avec des services de 
qualité.

Plounéour-Brignogan-Plages accueille l’essor 
des itinérants à pied et à vélo avec un pôle 
de services ouvert en juillet 2024, afin de 
mailler et renforcer l’offre de la destination.

Pascal Goulaouic, 
maire de Plounéour-Brignogan-Plages

DOUCE

Production de 
contenus 

(vidéos, photos)

CONSTRUCTION 
D’OFFRES PACKAGÉES 

& d’idées de séjour 
2018-2022

ACCOMPAGNEMENT 
À LA MARQUE 
ACCUEIL VÉLO

G 40 prestataires labellisés  
en 2025 

ITINÉRANCE

2 GR® 
ET 2 GR® DE PAYS 

2 
GRANDS ITINÉRAIRES 

CYCLABLES
inscrits au schéma régional 

des véloroutes et voies vertes

L’ESPACE 
FINIS’TRAIL® 
Brest terres océanes

L’OFFRE

Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 	 Promotion et communication	

* AMI : Appel à Manifestation d’Intérêt	 ** Financement de la Région Bretagne

PLAN DE COMMUNICATION 
MULTICANALACTIONS SPÉCIFIQUES

ITINÉRANCE

DOUCE

LANCEMENT DE L’ESPACE 
FINIS’TR AIL® 

BREST TERRES OCÉANES

En 2021
G 41 circuits à date

PÔLES DE SERVICES 
MULTIPRATIQUES

G 8 pôles aidés  
à hauteur de 151 000 €**

AMI* « DÉVELOPPER 
UNE OFFRE 

D’HÉBERGEMENTS 
TOURISTIQUES »

À la nuitée à destination  
des itinérants

G 20 lauréats en 2025  
aidés à hauteur de 364 000 €**

DÉFINITION DE  
3 PROTOTYPES D’OBJETS 
ESTHÉTIQUES & UTILITAIRES

À destination des  
cabanes-étapes 

Visite guidée 
à Daoulas

Pôle de services 
multipratiques  
à Plounéour-
Brignogan-
Plages 

(voir page 15)
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Une page Internet 
dédiée

Une offre valorisée de 
mai à septembre dans le 

planning éditorial

Production de contenus  
(vidéos, photos)

1312

Brest terres océanes 
bénéficie d’un bassin 
de pratique privilégié 
composé de trois 
abers, d’une rade, 

d’archipels d’îles ou d’îlots, 
de deux rivières, du canal de 
Nantes à Brest, d’un peu de 
Manche, d’un peu d’Atlantique… 
et propose de surcroît une 
offre riche et diversifiée. En 
tirant profit de ces importants 
atouts, le GIP Brest terres 
océanes a pour ambition de 
faire du nautisme un véritable 
levier de développement et 
d’attractivité. 

Ditio delitatum doles as aut di omnis 
exerum si con peribus ipsumet alis audae 
volupti issunt que la quo doluptas incilit 
quis mi, sitatec estrum eost vit in non cor 
restia volupta temoloreic torum reius. Ga. 
Nemossum aceatem et volut volum hictum 
lanim quature hendandio dolorerchit 

NAUTIQUES

EXPÉRIENCES

La mer séduit et invite à l’évasion. Glaz 
Évasion propose des Balades et Randos 
nautiques® en kayak toute l’année pour 
découvrir la richesse du patrimoine.

Jérôme Prieto,
responsable Glaz Évasion

AIDE À 
L’INVESTISSEMENT
G 3 projets nautiques intégrés  

aidés à hauteur de 600 000 €*

PROMOTION 

PLAN DE COMMUNICATION 
MULTICANALACTIONS SPÉCIFIQUES

COORDINATION ET PROMOTION DE 
L’ÉVÉNEMENT “PORTS ESCALES”

INVENTAIRE  
DE L’OFFRE NAUTIQUE

DÉVELOPPEMENT  
DE “BALADES & RANDOS 

NAUTIQUES®”

SENSIBILISATION  
DES CONSEILLERS  

EN SÉJOUR 

LANCEMENT D’UN 
ESPACE MER® 

en 2020

EXPÉRIMENTATION 
BREST MÉTROPOLE 

COORDINATION DE LA 
DÉMARCHE NAUTIC LIB

(équipements nautiques  
en libre service) 

VALORISATION  
DE LA DESTINATION 

à travers l’événementiel

AIDE À 
L’INVESTISSEMENT

PROMOTION 

DÉVELOPPEMENT DE LA 
COMMUNICATION 

VERS LES AILES DE SAISON
ACTIVITÉS  

RESPECTUEUSES  
DE L’ENVIRONNEMENT 

TOURISME

DURABLE

Brest terres océanes est 
un territoire d’exception, 
où paysages marins et 
patrimoines uniques se 
rencontrent. Depuis 2021, 

le GIP accompagne les acteurs du 
tourisme dans le développement 
de pratiques durables, valorisant 
les ressources locales et favorisant 
la rencontre et la découverte. En 
2022, le tourisme durable intègre 
la stratégie de la destination 
qui compte aujourd’hui 6 axes. 
Transversal aux 5 autres axes 
de la destination, il incarne la 
responsabilité partagée des 
professionnels, habitants et visiteurs 
envers le territoire.

L'accompagnement technique du GIP Brest 
terres océanes nous a permis de passer de 
l’intention à l’action en matière de tourisme 
durable, en bénéficiant notamment du Fonds 
Tourisme Durable et des dispositifs AMI*.

Franck et Fabienne Ribotta, 
gérants du camping de la Presqu’île, Crozon

TOURISME

DURABLE

AMI*  
« ACCOMPAGNER 
LES ENTREPRISES 

TOURISTIQUES  
DANS LES ENJEUX  

DES TRANSITIONS »

2024 et 2025
G 14 lauréats  

aidés à hauteur de 168 555 €**  
(transition sociétale, ressources 

humaines, innovation...)

FONDS TOURISME 
DURABLE - ADEME

2021 - 2024
G 25 acteurs aidés  

à hauteur de 443 173 €

MARQUE TOURISME  
& HANDICAP

G 14 structures accompagnées

ACCOMPAGNEMENT  
RESSOURCES HUMAINES

2023
G 16 structures accompagnées

MARQUE  
ACCUEIL VÉLO

G 40 labellisés

+ de 
800 

PRESTATIONS NAUTIQUES 
DIVERSIFIÉES, 

accessibles à la clientèle 
touristique et excursionniste

DES OFFRES UNIQUES  
ET DIFFÉRENCIANTES :
1er parc naturel marin de 

France, spots de surf et de 
plongée réputés, évènements 

nautiques internationaux.

L’OFFRE

LABELLISATION ET 
ACCOMPAGNEMENT 

QUALITÉ 

PARC NATUREL 
RÉGIONAL 
D’ARMORIQUE

PARC NATUREL 
MARIN D’IROISE

GEOPARK 
ARMORIQUE

L’OFFRE

EXPÉRIENCES

NAUTIQUES

Balade et Rando 
nautiques® à 
bord du Loch 
Monna en rade 
de Brest

Randonnée sur 
le GR®34 à 
Plomodiern

PLAN DE 
COMMUNICATION 

MULTICANAL

(voir page 15)

2016 et 2024 en 2025

Formation et  
guide “Espace Mer”

avec Nautisme en Bretagne 
40 balades en 2025

depuis 2020
(voir page 15)

Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 

Promotion et communication	 • Financement de la Région Bretagne

Organisation et développement de l’offre	 Conseil et accompagnement des professionnels 	 Promotion et communication	

* AMI : Appel à Manifestation d’Intérêt	 ** Financement de la Région Bretagne
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LE PLAN DE COMMUNICATION MULTICANALLA MISSION CONSEILS ET ACCOMPAGNEMENT DES PROFESSIONNELS

CAMPAGNES 
DIGITALES
• �Presse numérique
• �Réseaux sociaux
• �En partenariat (Tourisme 
Bretagne, TER BreizhGo, 
Crédit Agricole…)

RÉSEAUX SOCIAUX

STRATÉGIE 
NUMÉRIQUE 
PARTAGÉE  
GIP/OFFICES  
DE TOURISME
• �8 sites offices de 
tourisme

• 1 site GIP

RELATIONS PRESSE 
& INFLUENCEURS
• �Accompagnement par 
une agence (dossiers et 
communiqués de presse 
nationaux, veille…)

• �Accueil de journalistes et 
d’influenceurs

• �En partenariat (Tourisme 
Bretagne et Tout 
Commence en Finistère)

CAMPAGNES 
D’AFFICHAGE
• �En partenariat avec les 
métropoles de l’ouest 
(Rennes, Nantes, Caen…)

• �Dans l’ensemble du 
Finistère, principalement 
sur la destination

ANIMATION 
D’OPÉRATIONS 
COLLECTIVES

G �Journée rencontre des acteurs du 
tourisme avec bourse d’échange 
de documentations

G �Interventions thématiques 
auprès des professionnels 
(fonds tourisme durable, marque 
Accueil vélo, marque Tourisme & 
Handicap, etc.) , institutionnels 
(CCI du Finistère, OTs…) et 
partenaires (banques…)

OBSERVATOIRE  
& ANALYSE 

G �Veille & observatoire  
(ex. observatoire ADEUPa, suivi 
fréquentation, tendances marché)

OUTILS 
À DISPOSITION 

G Pass pro

G �Lettre pro trimestrielle

G �Animation du site pro  
(infos, actualités, outils pratiques)

G �Médiathèque  
(+ de 2 000 photos et vidéos)

G � Guide conseils espace Mer®

G � Guide conseils  
espace Finis’Trail®

G �Calendrier des animations

ACCOMPAGNEMENT 
INDIVIDUALISÉ 

G �Conseils personnalisés  
(labels, financement, transition 
durable, etc.)

G �Mise en relation avec les 
partenaires

G �Présentation des dispositifs 
financiers et d’accompagnements

Ditio delitatum doles as aut di omnis 
exerum si con peribus ipsumet alis audae 
volupti issunt que la quo doluptas incilit 
quis mi, sitatec estrum eost vit in non cor 
restia volupta temoloreic torum reius. Ga. 
Nemossum aceatem et volut volum hictum 
lanim quature hendandio dolorerchit 

Le GIP Brest terres océanes nous a conseillés 
sur les sujets liés aux transitions et nous a 
accompagnés pour l’obtention des subventions, 
rendant ainsi possibles nos investissements 
durables.

Charlotte Noël, 
directrice de l’hôtel de la Plage, Plonévez-Porzay

La mobilité bas carbone touristique est au 
cœur du partenariat noué entre TER BreizhGo 
et le GIP Brest terres océanes.

Brunilde Loisson, 
responsable communication commerciale  
& partenariats - TER Bretagne

CARTES
• Touristique & activités de loisirs
• Route des Phares

Diffusion via les offices de tourisme, 
les principaux équipements, les 
partenaires et les hébergeurs

ÉDITORIAL PARTAGÉ GIP/ 
OFFICES DE TOURISME
Travail collaboratif (pour alimenter 
canaux numériques, presse, éditions)


